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Gestaltung der Facebook-Vereinsseite
Was kann Sportverein mit Facebook erreichen?
Facebook-Werbeanzeigen
Wer nutzt Facebook?
Sponsoren einbinden
Facebook löschen, deaktivieren

X (ehemals Twitter)
Was können Sportvereine mit X erreichen?
Wem folge ich als Sportverein auf X?
Wie nutze ich als Sportverein X?

Twitch
Was ist Twitch?
Twitch-Vereinskonto einrichten
Live-Stream produzieren
Livestreaming von Vereinsveranstaltungen
Praxisbeispiel SG Coesfeld (Volleyball)

WhatsApp
WhatsApp-Kanal
WhatsApp: Rechtslage mit Einführung der EU-DSGVO
Alternativen zu WhatsApp

Rechtliche Aspekte
Impressum bei Social Media-Profilen
Datenschutz und Social Media
Wettbewerbsrecht/Recht des unlauteren Wettbewerbs
Namensrechte
Nutzungsbedingungen, Datenschutzbestimmungen
Persönlichkeitsrechte – Recht am eigenen Bild
Urheberrecht
Verantwortung für Inhalte

Social Media-Monitoring
Grundlagen
Social Media-Medienspiegel

Sponsoring
Grundlagen

Definition Sportsponsoring
Abgrenzung Sponsoring, Mäzenatentum, Spendenwesen
Analyse Sponsoring-Ausgangssituation Sportverein
Eigenanalyse beim Sponsoring
Konkurrenzanalyse beim Sponsoring
Kundenanalyse beim Sponsoring
Markenmanagement beim Sponsoring
Rechtliche Trends
Sponsoring-Management im Sportverein
Sponsoringstrategie
Sponsoring-Praxis im Sportverein
Sponsoringziele des Sponsors
Sponsoringziele des Sportvereins
Technologische Trends
Umfeldanalyse beim Sponsoring
Auswahl einer Sponsoringagentur
Zusammenarbeit mit Sponsoringagenturen

Sponsoringarten
Ausrüstersponsoring
Dienstleistungssponsoring
Geldsponsoring
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Gewinnspielsponsoring
Grafiksponsoring
Internetsponsoring
Mannschaftssponsoring
Mediensponsoring
Programmsponsoring
Sachsponsoring
Titelsponsoring
Trikotsponsoring
Veranstaltungssponsoring
Vereinssponsoring

Akquisition von Sponsoren
Akquisitionsschreiben
Anbieter für Außenwerbung als Sponsor
Angebotserstellung
Auswahl potentieller Sponsoren
Hospitality-Pakete
Imageübereinstimmung
Kontaktaufnahme mit einem potenziellen Sponsor
Kontaktaufnahme mit potenziellen Sponsor per Telefon
Kontaktaufnahme mit potenziellen Sponsor per E-Mail
Kundenorientierung im Sponsoring
Medienkooperationen
Medienkooperationen mit elektronischen Medien
Medienkooperationen mit Printmedien
Online-Sponsoringanfrage
Persönlicher Kontakt öffnet Türen beim Sponsor
Präsentationstermin beim potenziellen Sponsor
Produkt- und Dienstleistungsbezug beim Sponsoring
Recherche der Kontaktperson beim Sponsor
Regionalbezug beim Sponsoring
Sponsorenpool versus Exklusivsponsoring
Sponsoringbörsen
Vertragsverhandlungen
Zielgruppenübereinstimmung

Erfolgskontrolle
Befragung von Zuschauer*innen
Dokumentation umgesetzter Maßnahmen
Face to Face-Befragungen (vor Ort)
Grundlagen der Sponsoring-Erfolgskontrolle
Imageuntersuchungen
Medienanalysen
Medienspiegel
Nachbesprechung mit Sponsoren
Online-Befragungen
Online-Monitoring
Printmedienanalysen
Social Media-Analysen
Sport-Marktforschungsinstitute
Telefonbefragungen
TV-Medienanalysen
Untersuchungen des Bekanntheitsgrades

Public Relations
Bekanntmachung des Sponsors
PR bei Sponsoring-Problemen
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Pressekonferenz
Pressemitteilung
PR-Events
Sponsoring-Botschafter*in
Social Media Kommunikation

Sponsoringvertrag
Grundlagen Sponsoringvertrag
Bestandteile Sponsoringvertrag
Rechtliche Grenzen für Inhalte
Rechtsgrundlagen Sponsoringvertrag

Betreuung von Sponsoren
Bandenplan
Fehler bei der Sponsorenbetreuung
Sponsorenbesprechung
Sponsorentreffen
Sponsorenverwaltung
Sponsoringkoordinator*in
VIP-Maßnahmen

Checklisten/Musterdokumente
Akquisitionsschreiben
Grundregeln für einen Sponsorentermin
Präsentationsunterlagen für einen Sponsorentermin
Sponsorenlauf
Sponsorenlauf – Sponsorenkarte
Telefonakquisition
Zuschauer*innenbefragung zum Sponsoring

Veranstaltungsmanagement
Grundlagen

Von der Ausstattung bis zum Zeitplan
Schritt für Schritt zur erfolgreichen Vereinsveranstaltung
Woran können Veranstaltungen scheitern?
Veranstaltungstypen
Ablaufpläne
Checklisten

Analysephase
Grundlagen
Marktanalyse
Eigenanalyse

Konzeptionsphase
Ziele der Veranstaltung
Veranstaltungstyp festlegen
Veranstaltungsort festlegen
Zielgruppen von Vereinsveranstaltungen
Ideenfindung
Konzepterstellung
Finanzplanung
Nachhaltigkeitskonzept erarbeiten
Organisationsstruktur planen
Personalplanung
Programmplanung
Technikplanung
Terminfindung

Vorbereitungsphase
Auf- und Abbau organisieren
Ausrichtervertrag
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Ausschreibung
Besichtigung Veranstaltungsort
Einladungen von Ehrengästen
Kooperationspartner gewinnen
Kooperation mit externen Dienstleistern
Materialbedarf planen
Öffentlichkeitsarbeit
Sponsorenakquisition
Ticketing
Veranstaltungsort mieten
Verpflegung (Catering) planen
Werbung
Verträge mit Künstler*innen, Referent*innen, Moderator*in

Durchführungsphase
Controlling bei Veranstaltungen
Betreuung von Teilnehmer*innen und Gästen
Sicherheit für Ihre Veranstaltung
Tätigkeiten unmittelbar nach einer Veranstaltung
Tombola/Gewinnspiele
Umweltschutz, Gesundheit und Hygiene
Unterbringung von Teilnehmern*innen/Besucher*innen
Veranstaltungs-Logistik
Vorbereitungen unmittelbar vor der Veranstaltung

Nachbereitungsphase
Abrechnung des Veranstaltungsbudgets
Abschlussaufgaben
Bewertung des Projektverlaufs
Dankschreiben
Dokumentation
Erfolgskontrollen
Nachbesprechung
Nachberichterstattung

Ablaufpläne, Anforderungskataloge, Ausschreibungen, Check
Ablaufpläne für Sportveranstaltungen
Anforderungskataloge für Sportveranstaltungen
Bewerbungsdokumente für Sportveranstaltungen
Checklisten für Sportveranstaltungen

Eventkommunikation
Programmheft: Einnahmequelle oder Steuerfalle
Kommunikation bei Veranstaltungen
Wie mache ich auf meine Veranstaltung aufmerksam?

Finanzierung
Kosten für Veranstaltungen auf einen Blick
Preispolitik für Veranstaltungen

Rechtliche Aspekte
Überblick Rechtliche Aspekte
Behördliche Genehmigungen bei Veranstaltungen
Einbindung von Sanitätsorganisationen
Fliegende Bauten
Gaststättengesetz
Haftungsfragen
Immissionsschutzgesetz
Jugendschutzgesetz
Landesbauordnung
Lotterien und Tombolas
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