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ABC DES SPONSORINGS

Hier finden Sie die wichtigsten Begriffe von A-Z zum Thema Sponsoring im Sportverein.

Um direkt zu einem Begriff, Stichwort oder Fachbegriff zu gelangen, driicken Sie bitte gleichzeitig Strg
und F. Es erscheint ein Suchfeld in Ihrem Browserfenster, in das Sie den Suchbegriff eintragen kdnnen.

Name des Begriffes: Kooperationen mit AuRenwerbefirmen
Beschreibungen des Begriffes:

Aullenwerbefirmen, die Werbeflachen anbieten und vermarkten, sind ein
potenzieller Sponsor von Sportvereinen.

AulRenwerbefirmen, die Werbeflachen anbieten und vermarkten, sind ein potenzieller Sponsor
von Sportvereinen.

Bei Kooperationen mit AuRenwerbefirmen geht es flr den Sportverein in erster Linie um die

kostenlose Nutzung von Werbetrdgern des Sponsors und weniger um die Bereitstellung von
Geldmitteln.

Wahrend der Vertragslaufzeit stellt die AuRenwerbefirma dem gesponserten Sportverein ein
vertraglich vereinbartes Mediavolumen zur Verfligung. Dies bedeutet, dass der Sportverein
wahrend der Vertragslaufzeit im vertraglich vereinbarten Volumen Werbeflachen gratis nutzen
kann. In der Medialeistung der sponsernden Aul3enwerbefirma ist in aller Regel auch die
Anbringung der Werbemittel (Plakate etc.) enthalten.

Praxisbeispiele:

o Stroer Media Deutschland GmbH und Fuf3ball-Drittligist Fortuna Kdln kooperieren

o Stréer Media Deutschland GmbH sponsert Stadtachter-Regatta des Kélner Rudervereins
von 1877 e.V.
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