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ABC DES SPONSORINGS

Hier finden Sie die wichtigsten Begriffe von A-Z zum Thema Sponsoring im Sportverein.

Um direkt zu einem Begriff, Stichwort oder Fachbegriff zu gelangen, driicken Sie bitte gleichzeitig Strg
und F. Es erscheint ein Suchfeld in Ihrem Browserfenster, in das Sie den Suchbegriff eintragen kdnnen.

Name des Begriffes: Sponsorenpyramide
Beschreibungen des Begriffes:

Die Sponsorenpoolstruktur eines Sportvereins sollte wie eine Pyramide
aufgebaut sein.

Die Sponsorenpoolstruktur eines Sportvereins sollte wie eine Pyramide aufgebaut sein.

Die Spitze der Pyramide umfasst einen oder einige wenige , Top-Sponsoren“. Diese erhalten das
groRte Leistungspaket des Sportvereins.

Je weiter man in der Sponsorenpyramide nach unten geht, umso weniger umfangreich werden
die Leistungspakete und umso grof3er wird die Maximalzahl der Sponsoren je
Sponsorenkategorie.
Denkbar wére folgende Sponsorenpyramide:

o Stufe 1: Kategorie Hauptsponsor (max. 2 Sponsoren)

o Stufe 2: Kategorie Co-Sponsor (max. 4 Sponsoren)
o Stufe 3: Kategorie Poolpartner (max. 10 Sponsoren)

Praxisbeispiele:



o Sponsorenpyramide des FC Schalke 04 in der Saison 2018/19

o Sponsorenpyramide von Frisch-Auf-Goppingen in der Saison 2018/2019

o Sponsorengpyramide der Ful3ballabteilung des TSV RSK Esslingen in der Saison
2014/2015 (Quelle: rsk-fussball.de/wp-

content/uploads/2012/08/Sponsorenpyramide14-15.png)
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