LANDESSPORTBUND

BREMEN Sport
w

ABC DES SPONSORINGS

Hier finden Sie die wichtigsten Begriffe von A-Z zum Thema Sponsoring im Sportverein.

Um direkt zu einem Begriff, Stichwort oder Fachbegriff zu gelangen, driicken Sie bitte gleichzeitig Strg
und F. Es erscheint ein Suchfeld in Ihrem Browserfenster, in das Sie den Suchbegriff eintragen kdnnen.

Name des Begriffes: Visitenkartenparty
Beschreibungen des Begriffes:

Im Zentrum einer vom Sportverein organisierten Visitenkartenparty steht die
Kontaktaufnahme der Géaste untereinander.

Im Zentrum einer vom Sportverein organisierten Visitenkartenparty steht die Kontaktaufnahme
der Gaste untereinander. Die Veranstaltung ist fir bestehende und potenzielle Sponsoren eines
Sportvereins geeignet. Das positiv besetzte Umfeld des Sports (z.B. im Rahmen einer
Sportveranstaltung) eignet sich hervorragend als Plattform fiir ein solches Event. Bei der
Visitenkartenparty konnen die Teilnehmer Geschéaftskontakte knipfen und pflegen. Als
Kooperationspartner flr eine vom Sportverein organisierte Visitenkartenparty bieten sich die
Stadt, Gemeinde, Kommune, Wirtschaftsférderungsgesellschaften, Werbegemeinschaften,
Industrie- und Handelskammern oder Handwerkskammern an.

Als Organisator einer Visitenkartenparty kann ein Sportverein z.B.:

o Einnahmen generieren (als Gegenleistung fir die Planung und Umsetzung des Events
bekommt der Verein vom Kooperationspartner ein Honorar; ggf. Einnahmen aus dem
Catering oder einer méglichen Teilnehmergebiihr)

o eigene Netzwerke zu Unternehmen/potenziellen Sponsoren aufbauen und pflegen

o positive PR fur den Verein generieren



Die Teilnehmerzahl einer Visitenkartenparty sollte sich zwischen 50 — 100 bewegen.
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