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Praxisbeispiele Sponsoring

PR-Aktion von Sportverein und Sponsor: Mit einer PR-Aktion mediale Resonanz
fir Sponsor generieren!

Der Basketballverein BG Basketballhausen hat mit den Stadtwerken einen neuen Sponsor gewonnen.

Um den neuen Sponsoringpartner, dessen Dienstleistungen und den gesponserten Sportverein BG
Basketballhausen 6ffentlichkeitswirksam in Szene zu setzen wird folgende PR-MalRnahme durchgefihrt:

 Auf einem der Offentlichkeit zuganglichen Recyclinghof der Stadtwerke findet eine
Pressekonferenz zur Bekanntgabe der Sponsoringkooperation statt

¢ Diese wird flankiert durch eine PR-Aktion, bei der die Spieler der BG Basketballhausen den
ganzen Tag uUber auf dem Recyclinghof ihr Kdnnen prasentieren und dabei die auf dem
Recyclinghof vorhandenen Gerétschaften (z.B. Container) integrieren

¢ Interessierte Besucher konnen sich vor Ort selber als Basketballer auf einem eigens
eingerichteten Parcours versuchen. Auf jeden Teilnehmer wartet ein vom Sponsor gestiftetes
Give-Away. Aul3erdem haben die Besucher im Rahmen eines Gewinnspiels die Chance,
Eintrittskarten flir Heimspiele der BG Basketballhausen zu gewinnen

¢ Cheerleader des Vereins begrif3en die Besucher/Kunden an der Einfahrt des Recyclinghofes
und verabschieden diese bei der Ausfahrt

Flankierend zu diesem PR-Event werden wéahrend der Vertragslaufzeit in regelmafiigen Abstanden
weitere PR-wirksame Aktionen durchgeftihrt (z.B.):

¢ Gullydeckelwerbung: Gullydeckel an ausgewahlten, publikumswirksamen Standorten in der Stadt
werden in den Vereinsfarben markiert

e Sperrmilifahrzeuge oder Kehrmaschinen werden von einem bekannten Kiinstler aus
Basketballhausen gestaltet (Basketballmotiv) und anschlieZend im Normalbetrieb eingesetzt

¢ Spieler der BG Basketballhausen unterstitzen an einem Tag die stadtischen Mullarbeiter bei
deren Arbeit

¢ Abfallkalender der Stadtwerke als Fotokalender (mit spektakularen Fotos der gesponserten
Mannschaft, Bildern von zuvor umgesetzten WerbemalRhahmen), umgesetzt von einem
ortsansassigen, bekannten Profi-Fotografen

e Schornstein der Millverbrennungsanlage wird mit einem GroR3flachenbanner in den Farben des
Basketballvereins verhdllt
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o Graffitiklinstler gestalten eine zuvor von den Stadtwerken gereinigte Aul3enwand des
Vereinszentrums und/oder die AuRenfront eines Stadtwerke eigenen Fahrzeugs im Corporate
Design des Sportvereins und Sponsors
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