LANDESSPORTBUND

BREMEN Sport
w

Sponsoringarten
Veranstaltungssponsoring: Sponsoring von Vereinsveranstaltungen (Sport + x)!
Veranstaltungen sind ein wesentlicher Bestandteil des Vereinslebens, egal ob Sportveranstaltungen

oder zusatzliche Veranstaltungen des Sportvereins. Beide Vereinsveranstaltungsarten kdnnen
gesponsert werden.

Das Sponsoring von Veranstaltungen bezeichnet man als Veranstaltungssponsoring.

Vor allem kleine und mittelgroRe Unternehmen, deren Markt dem Einzugsgebiet einer
Vereinsveranstaltung entspricht, kommen fir das Sponsoring einer lokal/regional bedeutsamen
Veranstaltung in Frage.

Was bieten Veranstaltungen auf lokaler/regionaler Ebene einem Sponsor?

e Prasenz in lokalen/regionalen Medien.

¢ Der Sponsor erreicht mit dem Engagement seine Unternehmenszielgruppen (wenn sich die
Veranstaltungszuschauer bzw. -teilnehmer aus dem fiir den Sponsor relevanten Markt
rekrutieren). Er erhoht dadurch den Bekanntheitsgrad seines Unternehmens und seiner Produkte
bzw. Dienstleistungen

¢ Der Sponsor kann lokale/regionale Verbundenheit dokumentieren ("er nimmt sich den Belangen
der Region an"). Dies wirkt sich positiv auf das Image des Sponsors und seine
Produkte/Dienstleistungen aus

¢ Ein Sponsoringengagement ist auch mit kleinen Betragen maoglich

Praxistipp 1:

Da beim Veranstaltungssponsoring der kommunikative Auftritt des Sponsors zeitlich begrenzt ist, muss
der Sportverein den Auftritt des Sponsors Uber den Zeitraum der Veranstaltung hinausdehnen. Dies
erreicht man, in dem man die Partnerschaft durch Kommunikationsmafnahmen (z.B. Werbung und
Offentlichkeitsarbeit) im Vorfeld und nach der Veranstaltung thematisiert.

Praxistipp 2:

Vorschlage, wie Sie eine erste Auswahl potenzieller Sponsoren fiir lhre Vereinsveranstaltung treffen


/vereinsmanagement/marketing/veranstaltungsmanagement/allgemeines-konzepterstellung/was-nutzen-zusaetzliche-veranstaltungen-im-sportverein

kdnnen, finden Sie hier.
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