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Tombola/Gewinnspiele
Was ist bei Tombolas/Gewinnspielen zu beachten?
Die Durchfuhrung einer Tombolaist personal- und arbeitsintensiv.

Was ist bei der Durchfihrung einer Tombola/eines Gewinnspiels im Rahmen einer
Vereinsveranstaltung zu beachten? Welche Fragen sind zu klaren bzw. welche Mallnahmen
umzusetzen? Wir geben einen Uberblick:

Sollen Lose verkauft werden oder nicht?
Durch den Verkauf von Losen lassen sich Einnahmen zur Finanzierung einer Veranstaltung generieren.

Alternativ kann man auch die Teilnahme an einer Tombola/Verlosung mit dem Erfiillen von kleinen
Aufgaben verknupfen. So nimmt z.B. jeder an der Tombola teil, der vom Verein vorgegebene
Sportstationen erfolgreich absolviert hat. Die Teilnahme an den einzelnen Stationen wird auf einem
Laufzettel festgehalten (z.B. mit einem Stempel). Jede*r Teilnehmer*in mit einem vollstandig
ausgefullten Laufzettel nimmt an der Verlosung teil.

Wie gestaltet man die Lose?

Bei der Gestaltung sollte man mdglichst das Corporate Design des Vereins beachten (z.B. die
Vereinsfarben). Die Lose sollten mit Nummern versehen sein. Vor der Tombola sollte man eine Liste der
Gewinnspielpreise mit den zugeordneten Losnummern erstellen. Man kann alternativ auf den Losen den
jeweiligen Gewinnspielpreis vermerken.

Welche Preise lobt man aus?

Versuchen Sie, Preise von Sponsoren gestellt zu bekommen! Fiir Sponsoren einer Veranstaltung ist die
Bereitstellung von Preisen eine Mdglichkeit, inr Sponsoring auf mehrere Beine zu stellen und eine
Interaktion mit den Besuchern der gesponserten Veranstaltung zu erreichen. Sponsoren, die
Gewinnspielpreise fur eine Tombola zur Verfligung stellen, werden im Gegenzug z.B. durch
Lautsprecherdurchsagen, Logoeinbindung auf Losen, Nennungen im Programmheft etc. beworben.

Wenn Sie Preise kaufen missen, sollten die Kosten dafiir durch den Verkauf von Losen refinanziert
werden.

Holen Sie beim Kauf von Gewinnspielpreisen Vergleichsangebote ein!
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Herstellung der Lose

Es gibt Anbieter bzw. Druckereien, die sich auf die Produktion von Losen (z.B. Réllchenlose)
spezialisiert haben. Recherchieren Sie z.B. im Internet entsprechende Anbieter.

Verhaltnisse Gewinne/Nieten

Das Verhéltnis von Gewinnen/Nieten unter den Losen sollte bei 1:2 bzw. maximal 1:3 liegen. Das
Verhéltnis der Zahl der Nieten zu der Zahl der Gewinne darf nicht ungunstiger als 5:1 sein.

Prasentation der Gewinnspielpreise

Alle Gewinne mussen ein Ordnungssystem haben, z.B. numerisch ausgezeichnet sein. Fir die Gewinne
sollte eine Prasentationsflache vorhanden sein, um die Hauptpreise zu prasentieren und damit den
Verkauf zu unterstiitzen. Lautsprecherdurchsagen unterstiitzen diesen Auftritt genauso wie Fotos der
Hauptpreise im Programmheft und auf Social Media-Prasenzen des Vereins.

Information Uber die Tombola/das Gewinnspiel

Nutzen Sie frihzeitig moglichst viele Kommunikationskanéale, um auf das Gewinnspiel/die Tombola
aufmerksam zu machen! Naturlich nicht, wenn die Tombola/das Gewinnspiel eine Uberraschung sein
soll.

Verkauf der Lose
Sie bendtigen eine ausreichende Anzahl von Losverk&ufer*innen und Personal bei der Gewinnausgabe.
Die Losverkaufer*innen sollten mit genug Wechselgeld ausgestattet sein.

Fir das Einsammeln der Lose sollten ausreichend Gefalie bereitgestellt werden.

Beachten Sie die rechtlichen Vorgaben fir Tombolas/Gewinnspiele!

Sie mussen Tombolas spatestens zwei Wochen vorher beim Ordnungsamt gegen eine
Verwaltungsgebihr anmelden. Die "Allgemeine Erlaubnis" zur Durchflihrung einer Tombola kann nur
an Veranstalter erteilt werden, die eine Anerkennung der Gemeinnutzigkeit nachweisen, wie z.B.
eingetragene Sportvereine.

Informationen zu den rechtlichen Vorgaben haben wir flir Sie in einem eigenen VIBSS-Artikel
zusammengestellt. Hier geht’s zu unserem Artikel.
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